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(1858–1918)

В статье рассмотрены особенности развития рекламы образовательной сферы 
в  тифлисско-армянской прессе, которая сыграла большую роль в  становле-
нии армянской образовательной системы. Методологическая база настоящего 
исследования включает методы сравнения, группировки и  контент-анализа. 
Показано, что в тифлисско-армянской прессе регулярно обсуждались вопросы 
развития армянских учебных заведений как в Российской империи, так и за ее 
пределами. Пресса выступала в качестве основной площадки для обсуждения, 
рекламирования и пропаганды учебных заведений и педагогических методов. 
Установлено, что в информационных и публицистических материалах явно или 
косвенно присутствовали элементы рекламы и антирекламы различных образо-
вательных учреждений. В первые годы становления армянской периодической 
печати реклама образовательных услуг печаталась на безвозмездной основе, что 
воспринималось как патриотический жест. В дальнейшем рекламные объявления 
армянских учебных заведений размещались с  большими скидками. Редакции 
армянских изданий также выполняли функцию посредников между учителями, 
ищущими работу, и  потенциальными работодателями. В  армянских газетах 
реклама образовательных услуг печаталась преимущественно на  армянском 
языке, и лишь изредка объявления такого рода были двуязычными. Отмечено, 
что адресанты образовательной рекламы предпочитали публиковать свои объяв
ления в  универсальных газетах и  журналах, поскольку специализированная 
педагогическая пресса не  была востребована. Сделан также вывод о том, что 
тексты рекламы образовательной сферы в  своем развитии имели тенденцию 
к стандартизации, а затем наблюдалась тенденция к сокращению информацион-
ного компонента. При этом их публикация в течение года зависела от адресанта 
и его целей, что приводило к сезонным колебаниям числа объявлений. В период 
пика (август) объявления образовательной сферы количественно превосходили 
рекламу товаров и  услуг. Кризисный период для рекламы в  образовательной 
сфере пришелся на 1890–1907 гг., что было связано с жесткой политикой властей 
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в отношении армянского населения и запретом армянской автономной образо-
вательной системы. 
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ADVERTISING IN THE EDUCATION SECTOR  
IN THE ARMENIAN PERIODICAL PRESS OF TIFLIS (1858–1918)

This article examines the  characteristics of  the  development of  advertising 
in the education sector within the Tiflis-Armenian press, which played a significant 
role in  the  formation of  the  Armenian education system. The  methodological 
framework of this study includes comparative analysis, categorisation, and content 
analysis. It is shown that the Tiflis-Armenian press regularly discussed issues relating 
to  the development of Armenian educational institutions both within the Russian 
Empire and beyond its borders. The press served as the main platform for discussing, 
advertising and promoting educational institutions, and teaching methods. The authors 
demonstrate that elements of advertising and anti-advertising for various educational 
institutions were present, either explicitly or implicitly, in news and feature content. 
In the early years of the Armenian periodical press, advertisements for educational 
services were published free of charge, which was perceived as a patriotic gesture. 
Subsequently, advertisements for Armenian educational institutions were placed 
at  significantly reduced rates. The  editorial offices of  Armenian publications 
also acted as intermediaries between teachers seeking employment and potential 
employers. In Armenian newspapers, advertisements for educational services were 
printed predominantly in Armenian, and only occasionally were such advertisements 
bilingual. It is noted that advertisers in the education sector preferred to publish their 
advertisements in general-interest newspapers and magazines, as there was no demand 
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for specialised educational publications. Additionally, the  authors conclude that 
the texts of advertisements in the education sector tended towards standardisation as 
they developed, followed by a trend towards a reduction in the informational content. 
At the same time, their publication throughout the year depended on the advertiser 
and their objectives, leading to seasonal fluctuations in the number of advertisements. 
During the peak period (August), advertisements in the education sector outnumbered 
those for goods and services. The crisis period for advertising in the education sector 
occurred between 1890 and 1907, which was linked to the authorities’ harsh policy 
towards the Armenian population and the ban on the Armenian autonomous education 
system. 

K e y w o r d s: Russian Empire; Caucasus Governorate; censorship; Armenian press; 
journalism; church school; seminary
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Введение

В  дореволюционной России реклама образовательных услуг была одним 
из распространенных видов рекламы. Этот вид рекламы изучался с позиций 
различных научных дисциплин. Многие российские исследователи сходятся 
на следующем определении: реклама образовательных услуг относится к сфере 
интеллектуальных услуг, так как для «их оказания необходимо наличие людей, 
обладающих системой специальных знаний и умений» [Галанин, с. 256; Лещу-
ков, с. 136]. 

С. Ф. Галанин отмечает, что реклама в газетах является источником, добав-
ляющим «представления о развитии образования» [Галанин, с. 256]. А. А. Миро-
нова рассматривает образовательную рекламу как разновидность прагматиче-
ских рекламных текстов, подчеркивая, что «все тексты объявлений выполняют 
перформативную функцию, то есть фиксируют некое действие, соответствующее 
речевым актам перформативов» [Миронова, с. 221]. Д. В. Николаева изучает 
объявления репетиторов [Николаева, с. 80]. Н. В. Жилякова обращает внима-
ние на сезонность публикации рекламных объявлений образовательной сферы: 
«перед началом учебного года, в сентябре, увеличивается количество объявлений 
о приеме в учебные заведения, о продаже книг и учебных принадлежностей, 
о сдаче квартир ученикам» [Жилякова, с. 101].

В армянской науке реклама образовательной сферы до сих пор не станови-
лась предметом исследования. Работы, посвященные истории развития армян-
ской системы образования и учебных заведений, не рассматривают рекламу как 
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один из основных каналов распространения информации об образовательных 
учреждениях и услугах. Именно этот пробел и определяет актуальность нашего 
исследования. 

Целью нашего исследования является выявление особенностей развития 
рекламы образовательной сферы в  армянской прессе Российской империи. 
Основные задачи включают: изучение правовых норм, регулирующих рекламу 
образовательной сферы; анализ роли тифлисско-армянской прессы в пропаганде 
и  рекламировании образовательной системы; проведение количественного 
и качественного анализа рекламных объявлений в данной сфере.

Методология исследования основывается на  методах сравнения, группи-
ровки и контент-анализа. 

Хронология настоящего исследования охватывает период с 1858 по 1918 г. 
В  первых армянских еженедельниках «Кавказ» (1846–1847) и  «Арарат» 
(1850–1851) объявления на данную тематику отсутствовали. Отправной точкой 
исследования выбран 1858 г. — год выхода газеты «Меху Айастани» («Пчела 
Армении»). Завершением исследуемого периода является 1918 год, когда, 
с обретением независимости Республики Армения, культурный центр армян 
из столицы Грузии — Тбилиси — переместился в столицу Армении. 

При анализе данной темы учитывалось, что на рубеже XIX–XX вв. «реклама 
представляла собой переходный жанр, располагавшийся между информацион-
ным объявлением и рекламой в ее современном состоянии» [Рожкова]. 

До 1920-х гг. в армянской прессе не существовало четкого жанрового раз-
граничения между рекламным текстом и объявлением. Обращаясь к рекла-
модателям с условиями публикации информации о продаже товаров и услуг, 
армянские издатели и редакторы в основном использовали следующие слова: 
ազդ [azd] ‘сообщение, весть’ (от др.-перс. azdā ‘новость’; примечательно, что 
армянский глагол ազդել [azdel] ‘воздействовать’, ‘влиять’ также происходит 
от этого корня), հայտարարություն [haytararutyun] ‘объявление’, ծանուցում 
[tcanucum] ‘извещение’. Эти термины также использовались в  значении 
‘реклама’. Только одна газета — «Нор-Дар», которая вышла в свет в 1883 г., 
оповещала, что реклама будет печататься по двойному тарифу относительно 
объявлений. При этом в самой газете рекламные блоки и блоки объявлений 
не разграничивались, и иногда трудно понять, что редакция имела в виду под 
рекламой: только поликодовые тексты или же их стилистическое оформле-
ние? В  публицистических материалах, в  которых критиковалась недобро-
совестная рекламная деятельность отдельных лиц и учреждений, эти слова 
также использовались как синонимы: ռեկլամ [reklam] ‘реклама’, ազդ [azd], 
հայտարարություն [haytararutyun], ծանուցում [tsanucum]. В  современном 
армянском языке используется слово գովազդ [govazd] ‘реклама’, производное 
от корней գով [gov] и ազդ [azd], что дословно переводится как «оказывать 
влияние с похвалой».



160

Известия УрФУ. Серия 2. Гуманитарные науки. 2026. Т. 28, № 1

Т. Р. Даниелян и др. Реклама образования в армянской периодике Тифлиса

Правовые нормы регулирования рекламы  
образовательной сферы в Российской империи

В Российской империи развитие образовательной системы и ее освещение 
в прессе всегда были под постоянным контролем властей. Такое внимание было 
обусловлено несколькими факторами. С одной стороны, правительство стреми-
лось обеспечить широкое распространение грамотности и создать качественную 
систему образования, что соответствовало его интересам. С  другой стороны, 
царские власти опасались плюрализма мнений и систем знаний, которые могли 
бы дестабилизировать политическую ситуацию в стране. Уже в 1830-х гг. пра-
вительство сделало негласный вывод о том, что многие образовательные учреж-
дения преследовали не столько цели служения Отечеству, сколько собственные 
интересы, стремясь к обогащению за счет общества, которое нередко вводилось 
в заблуждение торжественными программами и многословными объявлениями 
[О мерах против умножения пансионов…, с. 335]. 

Реклама образовательных услуг также находилась в сфере внимания соответ-
ствующих органов, и ее распространение регулировалось как общими законами, 
так и особыми циркулярами. 

Архивные документы цензурных ведомств показывают, что правовые и юри-
дические нормы в данной сфере не всегда соблюдались как представителями 
прессы, так и рекламодателями. 

Так, например, в  1860-х  гг. в  газетах размещались объявления студентов, 
предлагавших свои услуги по обучению детей и подготовке их к поступлению 
в различные учебные заведения. Однако согласно закону, студентам не разреша-
лось заниматься преподавательской деятельностью, и размещение студентами 
таких объявлений являлось прямым нарушением закона [РГИА, ф. 776, оп. 3, 
д. 364, л. 1]. Лишь с 1872 г. начали действовать новые правила, согласно кото-
рым воспитанникам казенных высших и средних учебных заведений ведомства 
Министерства народного просвещения предоставлялось право вести препода-
вательскую деятельность в частных домах [Фадеева]. 

Иногда частные учебные заведения публиковали в  прессе объявления, 
в  которых указывались права, не  распространявшиеся на  такие учебные 
заведения. Например, содержатель училища 3-го разряда В. Певницкий опу-
бликовал объявление в различных регионах империи, в котором, «очевидно 
рассчитывая на обман родителей, назвал свое училище реальным» [РГИА, 
ф. 776, оп. 6, д. 391, л. 4–5]. В числе других газет армянская газета «Мшак» 
в конце своего приложения «Календарь на полугодие» также разослала это 
объявление всем своим подписчикам. В рекламном тексте сообщалось, что 
многие родители, отправляя своих детей в одну из столиц России, не знают, 
к  кому обратиться для подготовки ребенка к  поступлению в  ту или иную 
школу. Редакция рекомендовала обратиться в школу В. Певницкого, которая 
позиционировалась как лучшая для получения политехнического образования 
[Мшак, 1878, № 95]. 
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9 октября 1879 г. особым циркуляром цензурного комитета было обнародо-
вано, что объявления, касающиеся образования, должны получить предвари-
тельное одобрение от  соответствующего учебного начальства [РГИА, ф. 776, 
оп. 6, д. 391, л. 4–5]. Это означало, что публикация рекламных объявлений 
образовательных услуг предполагала для получения разрешения согласование 
двух инстанций. 

В прессе также размещались объявления иностранных граждан, желавших 
преподавать различные дисциплины, заниматься воспитанием детей и  обу-
чать их иностранным языкам. Такие объявления допускались к печати Обер-
полицмейстером на  основании представленных объявителями свидетельств 
надлежащего училищного начальства [РГИА, ф. 772, оп. 1, д. 5491, л. 1].

Таким образом, несмотря на  то, что разрешение на  публикацию рекламы 
в прессе в Российской империи выдавалось местным полицейским начальством 
(кроме библиографических, медицинских рекламных сообщений и  реклам 
иностранной лотереи), местные органы, отвечающие за надзор за учебным про-
цессом, также играли важную роль в этом процессе.

Особенности становления армянской новой школы  
в Российской империи  

и роль тифлисско-армянской прессы в ее пропаганде

До XIX в. в церковно-монастырских школах армянских колоний в разных 
странах мира существовала средневековая схоластическая система обучения 
со строго ограниченным кругом приобретаемых знаний. Также была распростра-
нена частная форма обучения, инициируемая духовенством и не подлежащая 
надзору. «Объем и содержание передаваемых знаний зависели от совести и спо-
собностей учителей» [Ерканян, с. 32]. В таких условиях рекламная коммуни-
кация носила межличностный характер и выполняла в основном социальную 
функцию, ориентированную на обучение чтению и основам религии.

Со вступлением восточноармянских школ в Российскую империю начался 
новый этап их развития. Армянские учебные заведения, такие как Духовная 
академия при Эчмиадзинском монастыре, духовные семинарии российских 
армяно-григорианских епархий и церковно-приходские школы, имели широкую 
автономию и официально находились под управлением Армянской апостоль-
ской церкви1. Однако российские власти заметили, что под видом конфессио-
нального обучения «означенные учебные заведения избегали правительствен-
ного надзора» [РГИА, ф. 821, оп. 7, д. 369, л. 11  об.]. Большинство учителей 
армянских церковно-приходских школ обучались в академии или семинариях 
и не имели правительственного учебного ценза, что вызывало обеспокоенность 
у правительства. По их мнению, Эчмиадзинская академия и армянские духовные 

1	В дореволюционных источниках Армянская апостольская церковь именовалась Армяно-
григорианской. 
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семинарии служили «рассадниками педагогов для армянских школ — педагогов, 
проникнутых притом идеями национальной автономии» [РГИА, ф. 821, оп. 7, 
д. 369, л. 14 об.], и к тому же на работу охотно принимали сотрудников, прошед-
ших обучение в Германии и Швейцарии, хотя немецкая политика на Востоке 
не соответствовала ожиданиям российских властей, а Швейцария для армян 
была «очагом революционных авантюр» [Там же, л. 15 об.].

Из-за этих опасений в разные годы предпринимались попытки упразднить 
автономию армянских школ, установить надзор за ними (начиная с учебных про-
грамм и кончая кадровым составом), вплоть до закрытия школ и конфискации 
церковного имущества в 1903 г. Однако все эти реформы со стороны армянского 
общества встречали сопротивление и неповиновение, так как автономия гаран-
тировала развитие национального языка и давала «возможность сказать свое 
собственное слово в деле воспитания подрастающего поколения» [Там же, л. 43]. 

Нельзя не отметить и внутреннюю борьбу, которая выражалась в публици-
стических текстах. Издатели первых армянских газет и журналов в Российской 
империи по  роду своей деятельности были учителями или представителями 
духовенства. Исключением был издатель либеральной газеты «Мшак» Григор 
Арцруни, который призывал к  радикальным школьным реформам, так как 
армянам нужна была педагогическая школа, а не Академия Богословия, были 
«нужны учителя, а не ученые-теологи» [Г. А., 1876]. Эти факторы воздействовали 
на журналистско-публицистический контент изданий. В армянской прессе очень 
часто публиковались материалы об армянских школах, проблемах образования 
и воспитания подрастающего поколения. Велись также дискуссии по поводу 
образовательной системы, которые периодически перерастали в  словесную 
перепалку и становились причиной межличностных конфликтов. До 1880-х гг. 
пресса стала основной площадкой для обсуждения, рекламирования и пропа-
ганды тех или иных школ и педагогических концепций. 

В  публицистических материалах одновременно существовали элементы 
рекламы и антирекламы разных образовательных учреждений. В рамках этой 
конкуренции можно выделить несколько основных типов:

1)  внутриконфессиональный: выражался в  подходах к  педагогическим 
методам, организационным вопросам и кадровому составу учебных заведений. 
Так, в публикациях сообщалось, что епархиальные школы, несмотря на их обя-
занность следовать уставу, принятому Высшей духовной иерархией Армянской 
апостольской церкви, не признавали данные правила и действовали самоуправно 
[Наши епархиальные школы…];

2) межконфессиональный: проявлялся в жесткой конкуренции между раз-
ными конфессиями (Армянской апостольской, Католической, Евангелистской 
церквями). Так, например, в Тегеране факт обучения армянских детей в про-
тестантских и католических школах вызывал общественное негодование из-за 
опасений утраты национальной идентичности [Казарян];

3)  внутриимперский: отражался на  локальном, региональном и  обще-
российском уровнях между представителями разных армянских учебных 
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заведений империи. Основной акцент ставился на  концепциях педагогики, 
организационно-кадровой политики учебных заведений. Например, конфликт 
в армянском обществе Одессы из-за состава преподавателей школы обсуждался 
на уровне епархиального руководства [Е. В. Т. Р.]; 

4) межимперский: проявлялся в сравнительной критике идеологических 
установок и организационных вопросов учебных заведений Российской импе-
рии и других стран (в основном Османской империи и Персии). Так, критико-
вались позерство и снобизм армянских учебных заведений Константинополя, 
которые для рекламирования своих учреждений и их состава организовывали 
разные конкурсы и церемонии награждения [М. Нав]. Также выражалась тре-
вога по поводу закрытия армянских школ в Западной Армении под османским 
правлением [Школьное дело…] и т. д.

В некоторых изданиях пристальное внимание уделялось публикациям ста-
тистических данных о выпускниках тифлисской мужской гимназии и реальной 
школы. Так, еженедельник «Тараз» несколько лет публиковал информацию 
о  количестве выпускников в  вышеназванных школах, отмечал численность 
армян и указывал фамилии. Для выпускников данное событие было знаковым 
явлением, так как в обществе возрастал их социальный статус.

Принципы сотрудничества редакций армянской прессы  
и адресантов образовательных услуг

Процесс образовательных реформ в  Кавказском регионе был довольно 
сложным. Полиэтническое население края, социально-культурные традиции 
и политические устремления коренных народов диктовали местным властям 
разные способы принятия решений по  ряду вопросов. На  начальном этапе 
сфера образования, как и издательское дело, получала косвенную поддержку 
со стороны властей, а филантропия частных лиц поощрялась кавказскими чинов-
никами: благотворительные вложения компенсировались разными наградами, 
а также повышали социальный статус спонсоров в обществе [Даниелян, 2022].

До 1880-х гг. армянское население региона было одним из самых лояльных 
по отношению к российской власти. Тифлис с 1820-х гг. стал главным армянским 
культурным центром в  Российской империи, чему способствовало открытие 
главой епархии Армянской апостольской церкви Грузии и Имеретии Нерсесом 
Аштаракеци первой армянской школы на Кавказе, известной как «семинария 
Нерсисяна». Это учебное заведение с собственной типографией стало центром 
армянской творческой и научной мысли. Семинария (школа) Нерсисяна на всем 
протяжении своей деятельности, несмотря на некоторые кризисные периоды, 
сохраняла очень высокий статус в армянском обществе.

Армянская пресса уделяла большое место публикациям о  деятельности 
Нерсисяновской школы в информационных и публицистических материалах. 
На  протяжении тридцати лет (1858–1887) объявления (например, о сроках 
и  условиях приема в  школу) и  справочная информация (например, списки 



164

Известия УрФУ. Серия 2. Гуманитарные науки. 2026. Т. 28, № 1

Т. Р. Даниелян и др. Реклама образования в армянской периодике Тифлиса

экзаменов) Нерсисяновской школы печатались в основном в рекламном разделе 
газеты «Меху Айастани», так как большинство сотрудников издания в тот период 
были представителями (учителями и учениками) именно этой школы. Личные 
предпочтения и межличностные связи оказывали заметное влияние на выбор 
публикаций рекламных объявлений в тех или иных газетах или журналах. 

В первые годы становления системы армянской прессы на Кавказе бесплат-
ные публикации объявлений армянских школ воспринимались как акт патрио-
тизма. Начиная с 1880-х гг., с развитием как образовательной, так и рекламной 
сфер, подход к размещению объявлений начал постепенно меняться. Особенное 
сопротивление против бесплатных публикаций объявлений выражал Спандар 
Спандарян — издатель и редактор газеты «Нор-Дар» («Новый Век»). Он отме-
чал, что армянская церковь, благотворительные общества и  школьная адми-
нистрация считают армянскую прессу национальной организацией и не хотят 
платить за свои объявления, забывая, что «пресса хоть и национальная, но все 
же финансируется пожертвованиями частных лиц, а не за счет национального 
фонда» [С. С.].

Такая ситуация оставалась актуальной и в последующие годы. Газета про-
должала сообщать о многочисленных письмах от различных учебных заведе-
ний, в которых авторы просили бесплатно разместить их объявления о наборе 
учеников или приглашении на работу учителей. Редакция, однако, неизменно 
напоминала: «объявления подобного рода не  печатаются бесплатно. За это 
необходимо платить» [Объявление].

Сегодня архивные данные не  дают возможности полностью проследить, 
в какой мере редакциям удавалось удерживать платные условия для образова-
тельной рекламы, но некоторые факты свидетельствуют, что рекламные сообще-
ния о предложениях образовательных услуг, а также от армянских духовных, 
благотворительных и  творческих организаций нередко публиковались либо 
бесплатно, либо с существенной скидкой, достигавшей 50 % [НАА, ф. 227, оп. 1, 
д. 752, л. 17].

Армянские редакции также выполняли функцию посредников между 
учителями, ищущими работу, и потенциальными работодателями. Периодиче-
ски в газетах печатались объявления об образовательных услугах, в которых 
в  качестве контактного адреса указывалась редакция издания. Например: 
«Из Тифлиса и других городов наместничества армянские семьи просят редак-
цию найти для них домашних учителей, бонн, которые могли бы воспитывать 
детей и говорить с ними на армянском языке» [Г. А., 1887]. Подобные посред-
нические услуги предоставляли также армянские книжные магазины, а иногда 
и армянская церковь.

География рекламодателей образовательных услуг охватывала, в первую оче-
редь, города и деревни Кавказского наместничества, а также соседние регионы 
и столицы. Однако встречались и случаи, когда объявления на приглашение 
учителей поступали и из других стран, где были армянские колонии (например, 
в Персии, в городе Тебризе, требовались учителя русского языка и математики 



165

Izvestia. Ural Federal University Journal. Series 2: Humanities and Arts, 28(1)

T. R. Danielyan et al. Advertising in Education in the Armenian Periodical Press of Tiflis

[Мшак, 1876]). Основная часть образовательных объявлений в армянских газе-
тах печаталась на армянском языке. Лишь в редких случаях они появлялись 
сразу на армянском и русском или французском языках.

За исследуемый период в Тифлисе было выпущено пять изданий педагоги-
ческого направления: журнал «Гарун» («Весна», 1866), вышло в свет 8 номеров; 
«Педагогическая газета» (1878–1879), вышло в свет 12 номеров; «Варжаран» 
(«Гимназия», 1882–1884), вышло в  свет 15  выпусков; «Манкаваржаноц» 
(«Педагогика», 1884 и 1886 гг.), вышло в свет 7 выпусков; «Нор дпроц» («Новая 
школа», 1908–1917) — орган Союза учителей армянских школ Кавказа, вышел 
в свет 71 выпуск. 

Очевидно, что первые педагогические издания отличались непродолжитель-
ным сроком существования. Например, газета «Ардзаганк» комментировала 
ситуацию с журналом «Варжаран», отмечая, что хотя в России насчитывалось 
400 армянских учебных заведений, журнал «Варжаран» «...имеет лишь 165 под-
писчиков во второй год издания. В Тифлисе журнал получают 2 подписчика, 
а в Эривани — 0. Как говорил Гёте: “Числа не правят миром, но они показывают, 
как им управляют”» [Прекращение издания…]. 

Во всех этих изданиях обычно публиковались библиографические объявле-
ния, а рекламные объявления образовательных услуг печатались лишь в журнале 
«Варжаран», причем крайне редко — всего три раза. В «Педагогической газете» 
косвенную рекламу образовательных услуг можно увидеть в новостных блоках 
и разделе «Письма в редакцию», где сообщалось об открытии новых школ, их 
классах, дисциплинах, учителях и др. [Письмо Т. Аракелянца…]. 

Можно сказать, что адресанты предпочитали публиковать свои объявле-
ния в универсальных газетах и журналах с более крупным тиражом. Нельзя 
не  отметить, что по  отношению к  педагогическим периодическим изданиям 
наблюдался определенный пессимизм, так как они часто не соблюдали график 
выхода, имели малочисленную аудиторию и, соответственно, непродолжитель-
ный срок существования.

Контент-анализ рекламных объявлений

В исследуемый период в армянской прессе реклама образовательных услуг 
и  книжная реклама (в  том числе и  реклама учебных изданий) часто была 
основным, а в некоторых номерах единственным контентом рекламного блока. 
Например, в выпуске газеты «Меху Айастани» от 16 августа 1880 г. из 14 объяв-
лений 12 были от предъявителей образовательных услуг, а 2 объявления носили 
библиографический характер [Меху Айастани, 1880]. В  тот же день в  газете 
«Мшак» в  рекламном блоке было опубликовано 16 объявлений, из  которых 
6 относились к сфере образования, 3 — библиографического характера, а осталь-
ные 7 имели разное тематическое направление [Мшак, 1880]. 

За период с 1858 по 1918 г. тифлисско-армянская пресса показала опреде-
ленную динамику публикации рекламных объявлений образовательных услуг 
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по трем основным сезонам, что свидетельствует о развитии этой сферы (см. 
ил. 1)2.

Ил. 1. Динамика развития публикаций рекламных объявлений образовательной сферы

Fig. 1. Trends in the publication of advertisements in the education sector

Как видно из  ил. 1, публикация рекламных объявлений образовательной 
сферы приходилась преимущественно на сезон 3. За первые 25 лет рассматри-
ваемого периода реклама в данной области носила дискретный и эпизодический 
характер, что обусловлено процессами становления армянской прессы и образо-
вательной системы Кавказа, а также формированием рекламной коммуникации. 

В последующие 15 лет наблюдается определенная стабильность в количестве 
публикаций рекламных объявлений, что связано с либерализацией социально-
политической обстановки в империи, активным развитием газетно-журнального 
рынка и расширением образовательных услуг, включая специализированные 

2	Анализ данных проведен на  основании рекламных публикаций, которые печатались 
в тифлисско-армянских газетах. За период с 1858 по 1868 г., ввиду отсутствия конкуренции 
на рынке прессы и неустойчивости издательского рынка, рассматривались каждые 4 номера 
еженедельника «Меху Айастани» за февраль, апрель (сезон 1), июнь, август (сезон 2), октябрь, 
декабрь (сезон 3) (всего 24 номера в год), а также номера 2–3, 4–5 (сезон 1), 6–7, 8 (сезон 2), 
9, 10, 11 (сезон 3) ежемесячника «Айакакан ашхар» («Армянский мир») за 1868 г. С 1872 г., 
в связи с расширением рынка прессы, мы рассмотрели по две газеты за следующие промежутки 
времени: для ежедневных газет — 1, 7, 13, 19 февраля (сезон 1), 3, 9, 15, 21 мая (сезон 2), 2, 8, 14, 
20 августа (сезон 3), для газет периодичностью два или три раза в неделю в перечисленные или 
ближайшие дни, если в указанное время выпусков не было. В качестве объекта исследования 
нами были привлечены рекламные блоки следующих газет: 1873 г., 1878 г., 1883 г. — «Мшак», 
«Меху Айастани»; 1888 г. — «Мшак», «Нор-Дар»; 1893 г. — «Ардзаганк» («Эхо»), «Нор-Дар»; 
1898 г., 1903 г. — «Мшак», «Нор-Дар»; 1908 г. — «Мшак», «Хатабала»; 1913 г., 1918 г. — «Мшак», 
«Оризон».

Сезон 1    Сезон 2     Сезон 3
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направления (такие как коммерческие и бухгалтерские курсы, уроки музыки 
и искусства и т. д.). 

Контрреформы Александра  III и  усиление надзора за  народно-освободи-
тельными движениями и революционной идеологией на Кавказе [Даниелян, 
2023], закрытие армянских школ, а также Первая русская революция и межна-
циональные конфликты на Кавказе в начале XX в. оказали негативное влияние 
на рекламную коммуникацию и издательский рынок. Однако с 1908 г. эта нега-
тивная тенденция развития меняется: ситуация на газетном рынке стабилизи-
руется и намечается рост количества рекламных объявлений в образовательной 
сфере. 

Количественный спад 1918 г. обусловлен крупномасштабными мировыми 
политическими изменениями, в  частности, образованием трех независимых 
закавказских республик. Армянские общеобразовательные учебные заведения 
Тифлиса в августовских объявлениях прежде всего сообщали о закрытии или 
перемещении из Тифлиса в Эривань. 

Отметим, что в начале Первой мировой войны был заметен небольшой спад 
в количестве рекламных объявлений, однако данные за 1917 г. показывают, что 
образовательная реклама оставалась доминирующим содержательным контен-
том в рекламном блоке газет за август. Так, в № 171, 176, 180 газеты «Мшак» 
из 51 рекламных текстов 33 были из сферы образования. 

На ил. 2 проанализировано содержание рекламы за сезон 3, классифициро-
ванной по целям информации рекламодателей: образовательные учреждения, 
предлагающие интеллектуальные услуги; лица, ищущие работу в школах или 
на дому; работодатели (образовательные учреждения или семьи, предлагавшие 
работу).

Ил. 2. Содержание рекламы по адресанту и цели его информации

Fig. 2. The content of the advertisement by addressee and the purpose of their information
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Заметим, что за исключением 1888 г., основными рекламодателями в авгу-
стовских номерах армянских газет являлись образовательные учреждения. 
На  ил. 3 представлены количественные данные о  видах интеллектуальных 
услуг — общеобразовательных и специализированных.

Ил. 3. Виды интеллектуальных услуг. Сезон 3

Fig. 3. Types of intellectual services. Season 3

Если в  первые 25  лет адресантами интеллектуальных услуг были обще
образовательные учреждения, то впоследствии начали появляться объявления 
от адресантов, предлагающих специализированные интеллектуальные услуги. 
Отметим, что объявления о  таких услугах, а  также о  поиске учителей или 
приглашении их на работу публиковались на протяжении всего года. Наряду 
с данными видами объявлений в сезоне 1, в основном, печатались объявления 
о подготовительных курсах для детей, поступающих в разные учебные заведения.

В сезоне 2 публиковались объявления о предстоящих экзаменах с указанием 
даты и времени, а также предложения об организации учебных услуг за преде-
лами Тифлиса, например, на курортах и дачах. 

Некоторые учебные заведения в  разделе объявлений публиковали свои 
отчеты, приглашения на  тендерные сделки, торги и  т. д., но  данный контент 
не входит в поле зрения нашего исследования. 

Таким образом, можно отметить, что в рекламных объявлениях образователь-
ной сферы наряду с информацией о предоставлении интеллектуальных услуг 
от учебных заведений, свои предложения размещали частные лица — специали-
сты разных профессий, которые предоставляли педагогические услуги по разным 
направлениям (например, бухгалтеры, учителя музыки, пения, танцев и т. д.). 
Значительное количество объявлений было посвящено поиску педагогов для 
школ и семей. 
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Начиная с 1850–1860-х гг. в аристократических домах Тифлиса было при-
нято приглашать на дом иностранных учителей. Данное явление отрицательно 
воспринималось многими деятелями армянской прессы. Можно привести точку 
зрения Х. Степанэ, который отмечал, что дети аристократов отдаляются от своих 
этнических корней, им стремятся подражать негоцианты и представители сред-
него класса, но их стремления часто оказываются неудачными, поэтому в итоге 
они становятся полуграмотными, а бедняки и  ремесленники остаются вовсе 
безграмотными и погрязшими в суеверии [Багратуни]. Несмотря на неприятие 
данного явления, рекламный блок многих армянских изданий содержал инфор-
мацию об образовательных услугах, где особо отмечался факт наличия учителя-
иностранца, поскольку концепт «европейское образование» в тифлисском обще-
стве в большинстве случаев воспринимался как нечто утонченное и идеальное. 

В рекламных объявлениях учителей на дому в основном отмечалось этни-
ческое происхождение, возраст (молодость), социальное положение, образова-
тельный ценз (знание предметов, место учебы) адресантов. 

Отметим, что предложение услуг учителей на дому не всегда воспринималось 
положительно. Богатые тифлисские предприниматели зачастую недостойно 
обращались со своими домашними учителями, которые нередко являлись бед-
ными учениками гимназий или реальных школ: им иногда не платили за работу 
или отстраняли от работы [Внутренние новости…]. 

Наблюдение за изменениями рекламных текстов учебных заведений пока-
зывает, что с годами наблюдается тенденция к стандартизации и минимизации 
информации в объявлениях. В данном случае под стандартизацией текстов мы 
понимаем основной набор информации, которым оперируют адресанты. 

До начала XX в. основными элементами рекламной информации были спи-
ски обязательных дисциплин (например, Закон Божий, русский язык, история) 
и дисциплин по выбору (например, европейские и грузинский языки, танцы, 
музыка и т. д.), цены на учебный год и/или на отдельные предметы по выбору, 
фамилии и  имена учителей, сроки поступления. В  качестве дополнительной 
информации отмечались некоторые условия учебы и проживания, как, например, 
информация о том, что «все дети должны идти в школу в одинаковой форме» 
[Айкакан ашхар, 1868]. Особо отмечалось, что изучение армянского языка не тре-
бует дополнительной платы и обязательно для армян, а для грузин — изучение 
грузинского языка [Айкакан ашхар, 1867]. В рекламных объявлениях учебных 
заведений учитывалась также гендерная модель учебных заведений (мужские, 
женские или для обоих полов), а  учителя, которые пытались найти работу, 
информировали, что готовы преподавать, например, в объединенных классах 
для мальчиков и девочек [Меху Айастани, 1880, 18 июня; 4 авг.]. Объявления 
частных лиц сообщали также, что учителя предоставляют ночлег ученикам, 
с которыми они ведут репетиторские занятия [Мшак, 1882]. В рекламных объяв
лениях учитывалась и информация социального характера: так, в газете «Меху 
Айастани» сообщалось, что дети из бедных семей могут учиться бесплатно [Меху 
Айастани, 1869, 19 июля]. 
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С начала XX в. рекламные тексты начинают сокращаться. В них в основ-
ном указывались сроки поступления, начало учебного курса и годового цикла, 
а также информация о вакансиях, почасовой занятости и годовой зарплате. Это 
свидетельствует о минимизации информационного набора и адаптации рекламы 
к новому экономическому и социальному контексту.

Выводы

Тифлисско-армянская пресса сыграла большую роль в становлении армян-
ской школы и  образовательной системы. Eе бурное развитие приходится 
на  последнюю четверть XIX  в., что было связано с  формированием газетно-
журнального и рекламного рынка тифлисской прессы. Реклама образовательной 
сферы выполняла социальную и интегрирующую роль как на локальном (тиф-
лисском) и региональном (Кавказское наместничество), так и на всероссийском 
и мировом уровнях. Объявления образовательной сферы в рекламных блоках 
довольно часто доминировали в  количественном отношении над рекламой 
товаров и услуг, уступая лишь, как правило, библиографическим объявлениям. 
Основным кризисным периодом для рекламы общеобразовательной сферы 
можно считать 1890–1907  гг., что было обусловлено строгим отношением 
местной и столичной администрации к армянскому населению и запрещением 
армянской автономной образовательной системы. Тексты рекламы образователь-
ной сферы в своем развитии имели тенденцию к сокращению информационного 
компонента. В то же время их публикация зависела от адресанта и его целей, 
что проявлялось в сезонности объявлений.
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